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Kunden
T-Mobile, T-Systems, T-Com, ZurichConnect, Hewlett-Packard, Sharp, Aktion 
Mensch,  Deutsche Lebenshilfe,  Bild,  Radio Hamburg, Alsterhaus, TotalFinaElf, 
Talkline, Deutsche Post, Diners Club, Intershop, ZGW, Kodak, Tui, Madsack, 
AOL, Dialego, Centrosolar, Sharp Electronics, ECE, ect.

Seit 1996 entwerfe, entwickle, gestalte und zeichne ich für Agenturen und 
Unternehmen, immer mit dem Ziel, Produkt, Marke und Dienstleistung im 
allerbesten Licht erscheinen zu lassen.

seit 2008 freiberuflich tätig als Art Director und Illustrator.

1998 – 2008 Art Director bei Publicis Hamburg. Art, Kreativ-Konzeption    
 und grundsolides Grafik-Handwerk für Unternehmen der   
 unterschiedlichsten Branchen, z.B. Telekommunikation,  
 Rundfunk, Versandhandel, Finanzdienstleistungen.

 Deutscher Dialogmarketing Preis 2004

1996 – 1998 Junior Art Director bei Faktor 3 AG (Hamburg) und BLOW 
 Werbeagentur (Bremen).

1992 – 1996  Studium Grafik-Design an der Kunstschule Alsterdamm  
 Hamburg. Abschluss als Grafik-Designer.

Malvorlag
e
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Zu Hause unglaublich günstig mit dem Handy telefonieren – einfach für nur 4,95 € mtl. zum Vertrag zubuchen.* 

* T-Mobile@home kann als Zusatzoption zu einem T-Mobile Laufzeitvertrag zugebucht werden. Mindestlaufzeit der Option 3 Monate. Mtl. Optionspreis 4,95 €. Innerhalb des T-Mobile@home Bereiches (bis zu 2 KM um die angegebene T-Mobile@home Adresse, abhängig von der Lage des Standortes) kosten Gespräche ins dt. Festnetz 0,04 €/Min. (außer Service- und Sonderrufnummern, Abrechnung erfolgt im 

60/60 Sekunden-Takt), i. Ü. gelten die Konditionen des zugrunde liegenden T-Mobile Vertrages, z. B. im Tarif Relax 50: Bereitstellungspreis 25 €, mtl. Paketpreis für Inklusivminuten 15 €. Das mtl. Minutenpaket in Höhe von 50 Minuten (Restguthaben verfällt am Monatsende) wird angerechnet auf alle Inlandsgespräche von T-Mobile Deutschland zu T-Mobile Deutschland, ins dt. Festnetz (ausgenommen Sonder- und 

Servicerufnummern) und zur Mobilbox. Abrechnung erfolgt im 60/1-Sekunden-Takt. Für Verbindungen außerhalb des Minutenpakets fallen z. B. für Standard-Inlandsverbindungen 0,40 € bzw. 0,60 €/Min. an.

Einfach verlockend!

T-Mobile@home
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YES! AT LAST WINTER.
 SNOW & ICE WELCOME.

Mehr Bit adignih icienis ium aut perisquid magnimet et volorit aut omnis ilitam dit quam 

quodit quatem facipsa nobis rem eium quatio intio molorem nimendis inctur, volecatibusa 

ipsapides moluptat

 falken-europe.com
Falken Tyres. Pure Excitement

Saksa

Franz Gottwald GmbH + Co. KG

Tiiviste- ja käyttöteknologia,

Bremen

In den Freuen 100/102          

28719 Bremen

Tel.: +49 421 69469-0

Fax.: +49 421 69469-30

info@gottwald-hydraulik.de

Hydrauliikan osaamiskeskus ja 

kemialliset kunnossapitotuotteet,

Bremen

Sperberstraße 5c

28239 Bremen 

Tel.: +49 421 69469-59

Fax.: +49 421 69469-29

info@gottwald-hydraulik.de

Tiivistetekniikka ja hydrauliikka, 

Hampuri

Willinghusener Weg 5e

22113 Oststeinbek

Tel.: +49 40 530567-0

Fax.: +49 40 7337120

info@gottwald-hydraulik.de

Suomi

Franz Gottwald Oy

Tiivistetekniikka ja hydrauliikka, 

Helsinki

Puutarhatie 22a

01300 Vantaa

Tel.: +358 9 452018-0 

Fax.: +358 9 452018-22 

info@gottwald-simrit.com

Tiivistetekniikka ja hydrauliikka, 

Tornio

Selleenkatu 200, ovi 21

95450 Tornio

Tel.: +358 40 7120309 

info@gottwald-simrit.com

Baltian maat

Franz Gottwald GmbH + Co. KG

Tiivistetekniikka ja hydrauliikka, 

Riika

„Ritas“, Ķekavas pag.

LV 2111 Ķekavas nov. 

Tel.: +371 2838 9827

latvia@gottwald-hydraulik.com

Tanska

Franz Gottwald ApS

Tiivistetekniikka ja hydrauliikka, 

Padborg 

Torvegade 6

6330 Padborg

Tel.: +49 173 2470050

Fax.: +49 40 7337120

danmark@gottwald-hydraulik.com

Miten voimme palvella?

Keskustele kanssamme tarpeistasi! 

Is there anything we can do for you? Feel free to get in touch 

and let us know about your plans and requirements!

gottwald-hydraulik.com

Insinööritaitoa tiivistetekniikan, 

hydrauliikan ja teollisuustarvikkeiden 

alalta. Paikallisesti ja Eurooppassa.

Engineering expertise for sealing technology, hydraulics and 

industrial requirements. Both locally and throughout Europe.

Premium-

yhteistyökumppanimme 

ja toimittajamme

Our premium partners 

and suppliers

T-Mobile Deutschland GmbH, Postfach 30 04 64, 53184 Bonn
PSdg, Deutsche Post AG, Entgelt bezahlt, 65162

Nr. 1 | 2005
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businessmagazin
www.t-mobile.de

Für Mails und  mehr:
BlackBerry® überzeugt

Vielseitige Lösung
Communication Center von T-Mobile 

Flexibler Service
Push to Talk im Einsatz 

Schnelle Verbindungen
HotSpot für mobilen Breitbandanschluss



w w w. b r o s e m a n n . d e

FERRERO

Gestaltung des Jubiläums-Keyvisual „50 Jahre Duplo“ 

Agentur: Act Agency



w w w. b r o s e m a n n . d e

ROSSMANN

Entwicklung und Illustration von 2 Tiercharakteren für 
die Rossmann-Babywelt, Gestaltung unterschiedlicher 
Werbemittel am POS und für den Online-Babyclub.



FALKEN REIFEN

PARTNER

eurowinter hs449
produkteigenschaften:
Bei nässe

1.   Moderne laufflächenmischung mit  hohem Silica-Anteil. 

2.  Verbesserte Polymer-Verbindungen.

Bei schnee

3.   Großvolumige Rillen für hervorragende  

Bremsleistung  auf Schnee.

4.   Neue dreidimensionale lamellen für Performance und ver-

besserte Traktion auf Eis und Schnee sowie hohe  

lamellendichte.

Bei TrocKenheiT

5.   Optimierte Anordnung der dreidimensionalen   

lamellen sorgt für verkürzte Bremswege, opti -

miertes Handling und gleichmäßigen Verschleiß.

LärmverhaLTen 

6.   5-fach phasenverschobenen Profilblöcke  

garantieren minimierte Abrollgeräusche.

PERfEkTER GRIP AUf  
EIS UND SCHNEE

innovatives profil – verbesserte 
gummimischung! 

Tiefschnee in den Alpen, vereiste landstraßen oder Matsch 

auf der Autobahn: Die Anforderungen an einen modernen 

Winterreifen sind stark gestiegen – allen voran natürlich der 

Sicherheits aspekt. Bei falken haben  unsere Ingenieure die 

Heraus forderung angenommen und einen komplett neuen, 

komfor tablen  Winterreifen ent wickelt, den  EUROWINTER 

HS449. Aus führliche Tests in Hokkaido, Japans nördlichster 

Winter insel, haben bewiesen, dass der EUROWINTER HS449 

mit allen Winterbe dingungen  fertig wird und sich zudem 

durch geringen Roll wider stand und niedriges  Abrollgeräusch 

auszeichnet. falken Tyre Europe intensiviert die 

Zusammenarbeit mit Volkswagen und rüstet künftig den 

klassiker im Volkswagen kleinwagenportfolio, den Volks-

wagen Polo, mit dem Winterreifen EUROWINTER  HS449  in 

der Größe 185/60R15 aus.

HS449

M+S

HS439

M+S

Die eUroWinTer serien

FALKEN  TECHNISCHE INfORMATIONEN & lIEfERPROGRAMM  2013 5

1.

2.

Die Seitenwand der 

 EUROWINTER-Reifen 

ist zusätzlich mit dem 

schneeflockensymbol 
gekennzeichnet.

*für matsch und schnee

neUes profiL „KanTenLänge“

neUe siLica-gUmmimischUng

länge und Anzahl der lamellen 

wurde erheblich gesteigert, daraus 

resultiert eine signifikante Erhö-

hung der Griffkanten um 34 %.

Die zahlreichen und breiteren 

Querrillen erhöhen die Haftung 

auf Schnee. Das Gesamtvolumen 

wurde um entscheidende  

45 % vergrößert. neuesprofilfrüheres profil

früheres profil

M+S*

neUes profiL „qUerriLLen“

hs449: neUes poLymer

• bisherige 

•
HS449: neue 

 Gummimischung

•

HS449: neues 
Polymer

• bisherige 
Reifen

Die neue Winterreifenmischung mit hohem Silica-Anteil opti-

miert die  leistung bei nasser fahrbahn. Durch die flexibilität der 

Gummimischung wird die Nasshaftung entscheidend erhöht.

Die neue Polymer-Verbindung mit hohem Styrol-Anteil garan-

tiert höchste leistung bei Nässe – ein bewährter Ansatz, um die 

Nass haftung zu verbessern.

Vinyl-Gruppe

Styrol-Gruppe

WinTerreifen 
pKW

4
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SI743 1

EUROWINTER HS449 EUROWINTER HS439 EUROWINTER HS437 EUROWINTER HS435

EUROWINTER HS415 1, 2ESPIA EPZ 1 

M+S

M+S

M+S

M+S

M+S

M+S

M+S

WinTerreifen 
pKW

WinTerreifen

 EIN NEUES kAPITEl 
WINTERREIfEN*

hervorragender grip bei allen 
Bedingungen! 

Die Anforderungen an einen  guten Allround-Winterreifen sind 

ge stiegen. Nicht nur die Winter reifen pflicht in einigen 

europäischen ländern hat zu einem wahrhaften Boom in 

diesem Segment geführt, sondern vor allem die geforderte 

gute fahrstabilität, auch bei nasser fahrbahn und bei hohen 

Auto bahngeschwindigkeiten, sind eine  beson dere 

Herausforderung an die Entwicklung neuer Profilstruk-turen 

und innovativer Gummi mischungen. Der EUROWINTER 

zeichnet sich durch einen hohen Naturkautschuk- und 

Silica-Anteil aus, was zu einer deutlichen Ver besserung des 

fahr- und Brems ver haltens bei Eis und Schnee führt.

w w w. b r o s e m a n n . d e

FALKEN

Entwicklung einer Anzeigenkampagne für  
Falken Reifen.

FALKEN

Gestaltungskonzept für Broschüren und POS

Agentur: iiintegrated one



WAGNER Group

No Fire. No Water. no Damage.
Anzeigenkampagne für Brandschutzkonzepte 
die keine Löschwasserschäden verursachen.   

w w w. b r o s e m a n n . d e
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VW

Im Rahmen eines Wettbewerbspresentation Entwürfe für ein 
Kay-Visual und Gestaltungskonzepts einer Roadshow für den 
VW e-up die durch verschiedene Städte von München bis zum 
Surf-Weltcup auf Sylt führen soll.

w w w. b r o s e m a n n . d eAgentur: Act Agency



Das tun wir für Sie 

SMP Montage erbringt sämtliche Bauleistungen 
für Photovoltaikgroßanlagen ab 100 KW:

Unser Leistungsportfolio

  Geländeanalyse und Risikobewertung, 
Geländevorbereitung

  Baustellenmanagement und Baulogistik
  Individuelle Gestellkonstruktion, mechanische 
Montage

  Modulmontage und -verkabelung
  Elektrische Installation im Hoch- und Nieder-
spannungsbereich

  Fundaments- und Tiefbau
  Zaunbau
  Komplettausführung bis zur schlüsselfertigen 
Übergabe (Turnkey-Solution)

SMP Montage ist zertifi ziert nach dem britischen 
CITB Site Management Safety Training Scheme 
SMSTS.

Oftmals entwickeln wir die passende Lösung auch 
selbst, individuell und nach Maß, direkt auf der 
Baustelle. Das war gleich von Anfang an so: 
Unser technischer Geschäftsführer Marc-Bernd 
Schipper fand schon 2007 einen Weg, Solar-
großanlagen grundsätzlich rentabler zu machen. 
Mittlerweile ist das Montageverfahren für die 
maximale Grundfl ächenausnutzung bei Freifl ächen-
anlagen, das er mitentwickelt hat, branchenweit 
Industriestandard. Und wir bei SMP Montage 
arbeiten an ganz neuen Ideen – für EPCs und 
Solarprojektierer überall auf der Welt.

Als langjähriger Realisierungs- und Innovationspartner für führende EPC-Dienst-
leister in ganz Europa bringt SMP ein umfassendes Verständnis für die Logistik- 
und Montageprozesse einer Photovoltaik-Großanlage mit. Wir wissen, was wann 
gebraucht wird, denn wir kennen die Maschinen und Systeme, die zum Einsatz 
kommen, bis ins kleinste Detail. 

Große und komplexe Photo-
voltaikinstallationen brauchen 
mehr Know-How. 

Deshalb denken wir immer 
wieder neu nach.

Innovation für die Solarindustrie: 
Das von Marc-Bernd Schipper mitentwickelte 
Montageverfahren steigert den Ertrag jeder 
Freifl ächenanlage. 

Sprechen Sie mit uns über Ihr Projekt!

+49 (0) 30 4081 92284     

Projekt, Ort EPC Bauzeit
Gesamt-
nennleistung

Durch SMP
erbrachte Leistungen

2016

Southwick, 
Wiltshire, UK

ibvogt 5 Wochen 
(11/2016 – 01/2017)

4,9 MWp E, F, G

Bishop, 
Southampton, UK

ibvogt 4 Wochen
(11–12/2016)

4,9 MWp E, F, G

Farvang, Dänemark ATSolar
7,5 Wochen 
(10–12/ 2016)

17 MWp E, F, G, J

Ardleigh, Essex, UK ibvogt
4 Wochen 
(03/2016)

11,9 MWp E, F, G

Bryn Bachau,
Gwynedd, Wales, UK

Solarcentury
4 Wochen 
(02/2016 – 03/2016)

5 MWp E, F, G

West Woodlands, 
Somerset, UK

ibvogt
4 Wochen 
(03/2016)

5 MWp E, F, G

Strettington, 
West Sussex, UK

ibvogt
4 Wochen 
(02/2016 – 03/2016)

5 MWp E, F, G

Newby, Carlisle, 
Cumbria, UK

ibvogt
4 Wochen 
(10/2016)

5 MWp E, F, G, I, J

Drakelow, 
Derbyshire, UK

ibvogt
4 Wochen
(02/2016 – 03/2016)

5 MWp E, F, G

Kickles, 
Buckinghamshire, UK

ibvogt
4 Wochen
(02/2016 – 03/2016)

5 MWp E, F, G, I, J 

Folly Lane,
Lincolnshire, UK

Solarcentury
4 Wochen 
(12/2015 – 01/2016)

5 MWp E, F, G

Tollgate,
Warwickshire,UK

Solarcentury
4 Wochen 
(01/2016 – 02/2016)

5 MWP E, F, G

Actrees,  
Gloucestershire, UK

Ibvogt
4 Wochen 
(02/2016)

5 MWp E, F, G

Luscott Barton, 
Devon, UK

ibvogt
4 Wochen 
(01/2016) 

4,55 MWp E, F, G

Lower Basset Down I&II, 
Swindon, UK 

ibvogt
4 Wochen 
(01/2016 – 02/2016)

10  MWp E, F, G

Der SMP Katalog: unsere wichtigsten
Projekte auf einen Blick 

Seit 2008 hat SMP Montage über 100 Photovoltaik-Großprojekte in 
ganz Europa umgesetzt, von der komplexen Dachanlage bis zum 
schlüsselfertigen Solarpark. Die Gesamtnennleistung unserer Projekte 
im Sommer 2016: mehr als 800 MWp. 

2015

Trecastle, Tyla Garw, 
Rhondda Cynnon Taf, UK

ibvogt
4 Wochen,
(11/2015) 

5 MWp E, F, G, I, J 

Yerbeston, 
Pembrokeshire, UK

ibvogt
4 Wochen, 
(09/2015–10/2015)

6,1 MWp E, F, G

Wambrook, Chard, 
Somerset, UK

ibvogt
4 Wochen 
(07/2015 – 08/2015)

5 MWp E, F, G

Marshborough, 
Kent, UK

ibvogt
4 Wochen 
(08/2015 – 09/2015)

5 MWp E, F, G

Twemlows, Whitchurch, 
Shropshire UK

ibvogt
7 Wochen 
(08/2015 – 09/2015)

10 MWp E, F, G

Court Colman,
Bridgend, Wales, UK

ibvogt
9 Wochen 
(07/2015 – 09/2015)

18 MWp E, F, G

Crundale II, 
Pembrokeshire, UK

ibvogt
4 Wochen 
(02/2015}

6 MWp E, F, G

Cuckoo, Haverfordwest, 
Pembrokeshire, UK

Conergy
17 Wochen 
(01/2015 – 04/2015)

6 MWp L

Place Farm, 
Ashford, Kent, UK

Conergy
17 Wochen 
(01/2015 – 04/2015)

6 MWp L

Port Farm, 
Wiltshire, UK

ibvogt
9 Wochen 
(01/2015 – 03/2015)

34,7 MWp E, F, G

Hillhouse, 
Gloucestershire, UK

ibvogt
5 Wochen 
(01/2015 – 03/2015)

27,5 MWp E, F, G

Grange Farm, 
Isle of Wight,  UK

Solarcentury
4 Wochen 
(01/2015 – 02/2015)

5,5 MWp E, F, G

New Stone House, 
Oxfordshire, UK

Solarcentury
9 Wochen 
(12/2014 – 02/2015)

18 MWp E, F, G

Verwood,
East Dorset, UK

Solarcentury
14 Wochen
(11/2014 – 02/2015)

21 MWp E, F, G

Croydon, 
Royston, UK

Pushenergy
13 Wochen
(11/2014 – 02/2015)

16,5 MWp E, F, G

 A)  Planungsleistung, Analyse
 B)  Gestellentwicklung 

(Sonderkonstruktion Statik)
 C)  Gestellentwicklung 

(Sonderkonstruktion Finalisierung)
 D)  Mechanische Konstruktion

 E)  Modulmontage
 F) Gestellmontage
 G)  Baustellenlogistik / Materiallogistik
 H)  Baustellenmanagement 

(Sicherheit)
 I) Graben-Tiefbau
 

 J)  Kabelzug / Verkabelung
 K)  Elektrische Installation Hoch- 

und Niederspannung
 L)  Sämtliche Leistungen bis zur 

schlüsselfertigen Übergabe 
(Turnkey Solution)

w w w. b r o s e m a n n . d e

SMP-MONTAGE

Imagebroschüre / Geschäftsausstatung für SMP-Montage. 
Mailing: (Silbefolienveredlung der Box und der beiliegenden Broschüre, 
Bandarole mit einer Trickschraube verschlossen.) 

Agentur: Brandwert Markenkommunikation
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1. THE ITS DESIGN

The design of ITS media is modern, organic and fl exible - characteristic of  the ‘hand in hand’ 
concept. It is built on the foundations established by the basic design elements in the previous 
chapter.

The following pages will provide you with an overview of the ITS media design guidelines, as well 
as detailed information about how to set out different layouts. Numerous ITS media are however 
available to download and do not need to be reconstructed from scratch.

THE STRENGTH 
OF CONNECTIVITY

A BENEFIT OF 
INTEGRATED SOLUTIONS 
FOR ANKLE SPRAIN
The quick, brown fox jumps over a lazy 
dog. DJs � ock by when MTV ax quiz 
prog. Junk MTV quiz graced by fox 
whelps. Bawds jog, � ick quartz, vex 
nymphs. Waltz, bad nymph, for quick 
jigs vex! Fox nymphs grab quick-jived 
waltz. The quick, brown fox jumps over 
a lazy dog. DJs � ock by when MTV ax 
quiz prog. Junk MTV quiz graced by 
fox whelps. Bawds jog, � ick quartz, 
vex nymphs. Discover more on 
bsnmedical.com/AnkleSprain

THERAPIES. HAND IN HAND.
www.bsnmedical.com

ANKLE SPRAIN TREATMENT – 
THE RIGHT STEPS AFTER THE MISSTEP

The effective treatment of ankle sprains depends on the right measures being applied at the right time and 
varies according to the grade of injury. The transition between the treatment phases is seamless – even though 
the requirements and application may vary from patient to patient. 

The appropriate choice of measures depends on individual factors, e.g. physical condition of the patient 
or personal treatment preferences of the medical professional. 

Ankle sprains are characterised by a high risk of recurring injuries and chronic consequences (up to 40%).* 
Effective treatment right from the start in the acute and rehabilitation phase can build a good basis to 
minimise that risk. Ongoing functional preventative measures allow the patient to return to daily and sporting 
activities.*

DIFFERENT REQUIREMENTS IN DIFFERENT TREATMENT PHASES

Acute

Alleviate symptoms 
and induce healing by:

• P – Protect the injury
• R – Restrict activity
• I – Apply Ice
• C – Apply compression
• E – Elevate the injured area
• Stabilisation with bandages or braces
•   Immobilisation with splints, 

casts or walkers

Rehabilitation

Regain mobility by:

•  Stabilisation with 
bandages and/or braces 

•  Gradual increase 
in the range of motion

•  Physiotherapy to improve 
muscular stabilisation and 
proprioception

Chronic & Prevention

Avoid re-injuries and 
chronic ankle instabilities by:

•  Stabilisation with 
bandages, tapes and 

 elastic supports
• Physiotherapy 

The treatment of ankle sprains follows three phases:

 *Sources: Kemler,E.: A systematic review on the treatment of acute ankle sprain. Sports Med,2011:41(3)

THE POWER 
OF STABILITY

7
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2.3. ITS IMAGE ADVERTISEMENTS, VISUALS

The following images and layouts are available to download on the bsn-mac: • final images and pdfs
 • InDesign up to 50 mb (otherwise by ftp server)

”CVD Patient C5“”CVD Patient C3-4“ ”CVD Patient C6“

”Corporate ITS“ ”CVD Corporate + Doctor“ ”CVD Nurse“ ”CVD Patient C0-C2“

www.bsnmedical.com

THERAPIES. HAND IN HAND.

BRAND AND 
CI-GUIDELINES
APRIL 2015, VERSION 3.0
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3. ITS BROCHURE

The ITS CVD, LE and AS brochures are available to download

33

11. INFOBOXES

Tables and infoboxes are highlighted by the use of coloured backgrounds. General or corporate related information appear in colours of the blue range. For 
any product related content tones of the beige range should be used. 

The shape of the boxes is derived from the cells. Their angles are rounded. An additional angle creates a link to the cells without loosing structure.

For structure and use see:
ITS: p. xx
Product Brand: p. xx

For added emphasis, the use of darker background colours 
with white lettering is possible.

The European languages are 
members of the same family. 
Their separate existence is 
a myth. For science, music, 
sport, etc, Europe uses the 
same vocabulary.

The languages only differ in 
their grammar, their pronunci-
ation and their most common 
words. Everyone realizes why 
a new common language 
would be desirable.

The European languages are 
members of the same family. 
Their separate existence is 
a myth. For science, music, 
sport, etc, Europe uses the 
same vocabulary.

The languages only differ in 
their grammar, their pronunci-
ation and their most common 
words. Everyone realizes why 
a new common language 
would be desirable.

LATENT: STAGE 0 MODERATE: STAGE 2 SEVERE: STAGE 3

Source: Best Practice for the Management of Lymphoedema, International consensus, 2006, p. 7; ReD Associates, Growing in Lymphology – Setting the direction for our Value Proposition, 2014, p. 8.

MILD: STAGE 1

The quick, brown fox
Gmoluptis as excea sed explibu sapideb isaut minvero vidiciist

•  Udae nihil is velis moluptis as excea sed explibu sapideb isq  
ium aut que laut minvero vidiciist.

• moluptis as excea sed explibuum aut que laut minvero vidiciist
• as excea sed explibu sapideb isq ium aut que laut
•  moluptis as excea sed explibu sapideb isq um aut que laut  

minvero vidiciist 

The quick, brown fox
Gmoluptis as excea sed explibu sapideb isaut minvero vidiciist

•  Udae nihil is velis moluptis as excea sed explibu sapideb isq  
ium aut que laut minvero vidiciist.

• moluptis as excea sed explibuum aut que laut minvero vidiciist
• as excea sed explibu sapideb isq ium aut que laut
•  moluptis as excea sed explibu sapideb isq um aut que laut  

minvero vidiciist 

Best.-Nr.  Abmessung Verp.-Einheit PZN

The quick, brown fox

0152100   5,0 m x 1,25 cm  24/240  00625987

0152200  5,0 m x 2,50 cm  12/120  00625993

0152400  5,0 m x 5,00 cm  6/60  00626001

The quick, brown fox

0152101  5,0 m x 1,25 cm  12/120  00396096

0152202  5,0 m x 2,50 cm  12/120  00396104

The quick, brown fox

0153100  5,0 m x 1,25 cm  24/240  04593474

0153200  5,0 m x 2,50 cm  12/120  04593480

0153400  5,0 m x 5,00 cm  6/60  04593497

0153600  9,2 m x 1,25 cm  24/240  04593505

0153700  9,2 m x 2,50 cm  12/120  04593511

0153900  9,2 m x 5,00 cm  6/60  04593528

Blue range for general information Beige range for product information
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The front cover is designed like an image advertisement (see p. xx) 
Differences:
• Subheadlines are moved into the headline cell (overlines are also permitted)
• No additional copy cell
• No URL on the front page

3.1. ITS BROCHURE FRONT COVER

HEADLINE
HELVETICA NEUE LT STD
57 CONDENSED
40–45 PT, LINE SPACING 110%
BSN BLUE

SUBHEADLINE
HELVETICA NEUE LT STD
57 CONDENSED
18 PT, LINE SPACING 110%
BSN GREY

Typography sizes are guidelines. The headline and subheadline can be scaled together to suit the 
amount of text. The size of the cell should be somewhere between 1/6 and 1/8 of the image area.

Headlines and subheadlines should not really be any longer than two lines.

THIS IS A HEADLIN
E UTEM DORUM. 
THIS IS A SUBHEADLINE BETAS ERCHIL-
LIT MEMORUM TUIS.

THERAPIES. HAND IN HAND.

CAP HEIGHT 18PT 130%

PHOTO

9

3. BSN COLOURS: OVERVIEW

To distinguish between different information levels we added two new colour ranges taken from the new key visuals.
They are used at different weights according to their purpose. Gradients of the colours can be used. 

Blue Range for general information (new colours) Beige Range for product information (new colours)

Layout Colors
(NEW)

Main Colors

Additional illustration 
and chart colors
(NEW)

Secondary Colors

BSN Brown (new colour)BSN GreyBSN Blue

Logo Colors

BSN RedBSN Blue Notice:   BSN Red is no longer part of the layout colours and is only used in the logo. 

15

5. THE CORPORATE STAGE: PLACEMENT

Placement of EPS fi le

In x:
The apex of the angle is positioned a third ( 7 x A ) of the way along the page. 
In y:
The apex is 3 x A away from the lower edge of the format.

1/3 2/3

PHOTO

A „A“ is an important size which is used as the
main tool when building a layout. It is relevant 
for most parts of a layout and is defi ned as:

A = 1/21 of the shortest edge of the format

DIN A4 ( 21 cm x 29,7 cm )  A = 1 cm  ( 21:21=1 )
US Letter  ( 8,5 in x 11 in )  A = 0,4 in ( 8,5:21=0,4 )
  ( 21,6 cm x 27,9 cm )  A   =   1 cm ( 21,6:21=1,0 )

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21

1
2
3

21 x  A

24

8

PHOTO

7. DIFFERENCES BETWEEN ITS AND PRODUCT BRAND DESIGN

ITS 

The headline is in 
the cell.

Line and logo 
are at the top, 
the print space is 
shifted down.

The white space 
assumes a cell 
shape.

Headline cells can 
be used.

The image assu-
mes a cell shape. 
White space is 
created at the top 
for the product 
brand. The head-
line appears in the 
image on the front 
cover.

Line and logo are 
at the bottom, 
the print space is 
shifted up.

The image pictures 
assume a cell 
shape.
 

Product Brand

8

6 7

THERAPIES. HAND IN HAND. THERAPIES. HAND IN HAND.

PHOTO PHOTO

PHOTO PHOTO

6 7

PHOTO
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2. ITS IMAGE ADVERTISEMENTS

THE STRENGTH 
OF CONNECTIVITY

A BENEFIT OF 
INTEGRATED SOLUTIONS 
FOR ANKLE SPRAIN
The quick, brown fox jumps over a lazy 
dog. DJs � ock by when MTV ax quiz 
prog. Junk MTV quiz graced by fox 
whelps. Bawds jog, � ick quartz, vex 
nymphs. Waltz, bad nymph, for quick 
jigs vex! Fox nymphs grab quick-jived 
waltz. The quick, brown fox jumps over 
a lazy dog. DJs � ock by when MTV ax 
quiz prog. Junk MTV quiz graced by 
fox whelps. Bawds jog, � ick quartz, 
vex nymphs. Discover more on 
bsnmedical.com/AnkleSprain

THERAPIES. HAND IN HAND.
www.bsnmedical.com

w w w. b r o s e m a n n . d e

BSN-MEDICAL

CI Entwicklung und Erstellung des CI-Guides für BSN-medical

Agentur: Zum goldenen Hirschen



      

    

Logo und CI-Entwicklung

Logo-Entwicklung und Geschäftsausstattung eines 
Coachingunternehmens.    

Hier steht die Headline
und hier eine Subline

Hier steht die Headline
und hier eine Subline

w w w. b r o s e m a n n . d e

Gottwald GmbH

CI-und Broschürenkonzept für die 
Gottwald GmbH.



Diners Club

Pitch-Präsentation „Clubräume der Welt“ für den Kunden Diners Club. Orte mit eli-
tärem Flair werden als Clubräume dargestellt, um Wertigkeit und Anspruch von Diners 
Club zu verdeutlichen. Die Präsentation umfasste neben Anzeigen ein Gestaltungskon-
zept für Kundenmagazin und Mailings.

Anzeigen

 Angebotsmailing Kundenmagazin

w w w. b r o s e m a n n . d eAgentur: Publicis Hamburg



ZurichConnect

Die Einführung der Marke ZurichConnect wurde im TV, von Anzeigen, 
Riesenposter, Online-Bannerwerbung, und einem Messeauftritt bei der 
IAA begleitet.

TV-Werbung: Drei kurze Film-Episoden greifen das 
Kampagnen-Thema „35 Cent sparen“ ironisch auf.

Messestand

w w w. b r o s e m a n n . d eAgentur: Publicis Hamburg



T-Mobile Deutschland

Kommunikation Below the Line und Point of Sale für den Kunden T-Mobile  
Mailing, Selfmailing, Broschüren, Kundenmagazine, Plakate, Gestaltungskonzepte für 
unterschiedliche Kundengruppen (z.B. Premiumkunden und Businesskunden).

T-Mobile Deutschland

Mailing Fun & Games. In den Anfängen der SMS-Dienste und Handyspiele musste die 
menschliche Hand noch für das Tippen mit den Daumen trainiert werden. Das entspre-
chende Trainingsgerät wurde in einem Mailing bereitgestellt.

w w w. b r o s e m a n n . d eAgentur: Publicis Hamburg



T-Mobile Deutschland GmbH, Postfach 30 04 64, 53184 Bonn
PSdg, Deutsche Post AG, Entgelt bezahlt, 65162

Nr. 1 | 2005

!"§==Mobile= §=

businessmagazin
www.t-mobile.de

Für Mails und  mehr:
BlackBerry® überzeugt

Vielseitige Lösung
Communication Center von T-Mobile 

Flexibler Service
Push to Talk im Einsatz 

Schnelle Verbindungen
HotSpot für mobilen Breitbandanschluss

Agentur: Publicis Hamburg w w w. b r o s e m a n n . d e

T-Mobile Deutschland

Konzeption und Gestaltung des vierteljährlich erscheinenden Kundenmagazins 
für die Segmente Privat- und Businesskunden von T-Mobile.



T-Home Deutschland

Consumer-Mailing „DVD-Hüllen“ für Entertain Comfort. Das TV-Angebot von 
T-Home wird in einem Folder vorgestellt, dessen Inhalte optisch wie Spielfilme in 
Hüllen verpackt sind.

Radio Hamburg

Plakatkampagne für Radio Hamburg.

Agentur: Publicis Hamburg w w w. b r o s e m a n n . d e

Aktion Mensch

Mailing zur Einführung des neuen 5-Sterne-Loses an alle deutschen Haushalte.  
Es galt, dem neuen Los der Aktion Mensch einen hochwertigen Auftritt zu  
verschaffen – in einer Auflagenhöhe, bei der jedes Gramm zählt. 



Logo- und Icon-Entwicklung

Unterschiedliche Logo/Icon-Entwicklungen,
Illustration für Sharp Electronics.

 Copyright: BRANDWERT 2022. Freigegeben für die vereinbarte Nutzung. brandwert.de

EFS
Infrastructure Partners

Variante 2 
Generación Sustentable 
Tierra del Fuego

w w w. b r o s e m a n n . d e



w w w. b r o s e m a n n . d e



w w w. b r o s e m a n n . d e

Ein paar Illustrationsbeispiele

Motive T-Mobile / Berliner Stadtreinigung / Bild am Sonntag. 
Ich schicke Ihnen gerne mein Illustrations-Portfolio zu.



w w w. b r o s e m a n n . d e

Und jetzt wünsche ich Ihnen jede Menge Arbeit und viel, viel Erfolg – mehr als je zuvor.  
Denn dann können Sie mich sicher gut gebrauchen! Ich freue mich auf Ihren Anruf.

J ens  Brosemann
Art Direction / Illustration

Eggerstedtstr. 80
22765 Hamburg
Tel.: 040-28 00 49 86
Mobil: 0176-488 20 773
jens@brosemann.de 
www.brosemann.de


